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VIR begriiBt Nationale Tourismusstrategie: Starkes Signal fiir eine
moderne und wettbewerbsfihige Reisewirtschaft

Miinchen, 28. Januar 2026 — Der Verband Internet Reisevertrieb e. V. (VIR) begriBt
die von der Bundesregierung beschlossene Nationale Tourismusstrategie als
wichtiges und zukunftsweisendes Signal fiir die gesamte Reisewirtschaft in
Deutschland.

Mit der Strategie wiurdigt die Bundesregierung ausdricklich die wirtschaftliche
Bedeutung des Tourismus als zentrale Leitokonomie mit Millionen von Arbeitsplatzen
und einer erheblichen Wertschopfung fiir den Standort Deutschland. Zugleich setzt sie
klare inhaltliche Schwerpunkte auf Wettbewerbsfahigkeit, Digitalisierung,
Nachhaltigkeit sowie innovationsfreundliche Rahmenbedingungen — Themen, die fiir
die Zukunftsfahigkeit der Branche entscheidend sind.

»Die Bundesregierung erkennt an, dass der Outbound-Tourismus sowie die Organisation
und Vermittlung von Reisen auch tragende Pfeiler der deutschen Reisewirtschaft sind.
Diese Realitat spiegelt sich auch im Markt wider: Digitale Reisevermittler und
Reiseveranstalter verbinden Angebot und Nachfrage, sichern Verbraucherschutz,
ermoglichen Marktzugang fiir tausende Anbieter und tragen maligeblich zur
Innovationskraft der Branche bei“, erklart Michael Buller, Vorstand des VIR.

Besonders positiv bewertet der VIR, dass die Nationale Tourismusstrategie
Digitalisierung und den Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz ausdrucklich als strategische
Zukunftsfelder definiert. Ebenso sollen der Wissens- und Technologietransfer gestarkt
und innovationsfreundliche Rahmenbedingungen  weiterentwickelt werden.
Nachhaltigkeit wird dabei nicht nur als gesellschaftliche Aufgabe, sondern klar als
Wettbewerbsfaktor verstanden — verbunden mit dem Ziel, Tourismusbalance aktiv zu
unterstitzen. Dartiber hinaus will die Bundesregierung die EU-Tourismuspolitik
konsequent im Sinne der nationalen Interessen pragen, eine enge europaische
Abstimmung vorantreiben und sich ausdricklich fur eine praxistaugliche,
biirokratiearme sowie branchennahe EU-Gesetzgebung einsetzen. Zugleich wird sie die
EU-Kommission zu einem wirksamen und nachhaltigen Birokratieabbau im
Tourismussektor unter Wahrung politischer Ziele und relevanter Standards anhalten.

,Eine moderne Reisewirtschaft braucht verlassliche, innovationsfreundliche und
europadisch gut abgestimmte Rahmenbedingungen. Die Nationale Tourismusstrategie
setzt hier wichtige Leitplanken und schafft eine gute Grundlage fiir die weitere
Entwicklung des Standorts Deutschland®, so Michael Buller.
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Der VIR sieht in der Strategie ein klares Bekenntnis zu einer zukunftsorientierten
Tourismuspolitik und freut sich darauf, die Umsetzung der Ziele gemeinsam mit Politik
und weiteren Akteuren der Branche konstruktiv zu unterstiitzen.

Uber den VIR:

Der Verband Internet Reisevertrieb e.V. (VIR) ist seit Giber 20 Jahren die zentrale Stimme
der digitalen Touristik in Deutschland. Seine mehr als 9o Mitgliedsunternehmen zahlen
zu den fiihrenden Akteuren des digitalen Reisevertriebs — darunter etablierte Online-
Reiseportale, Reiseveranstalter, Technologieanbieter und innovative Start-ups. Laut den
FUR-Zahlen wurde 2024 bei 74 % der Reisen ab einer Ubernachtung mindestens eine
Reiseleistung digital gebucht. Der VIR vertritt die Interessen der Branche gegeniber
Politik, Medien und Verbraucherlnnen, fordert Innovationen und Nachwuchs und
sensibilisiert die Touristik fur die Zukunftsthemen der Digitalisierung.

VIR-Mitglieder sind:

A3M, ACCON-RVS, adigi, AERTICKET, Allianz Travel, Amadeus Germany, Banaki, Berge &
Meer, Booking.com, .BOSYS, BPCS Consulting Services, CFM, ChaingTravel, DERTOUR
Group, EC Travel, elysium, ERGO Reiseversicherung, Europ Assistance, Eurotours,
Evaneos, expipoint, Expedia Group, fanz, FerienDiscounter, For You Travel, GIATA,
GOVOYAGE, Hamburg Tourismus, HanseMerkur, HolidayCheck, holidayheroes,
honeepot, HRS, Invia Group, Involatus Carrier Consulting, journaway, LEGOLAND
Holidays, Mastercard, Midoco Group, NewTravel, OBS OnlineBuchungsService,
onlinejungle.camp, Onsai, OPINSTAR, Passolution, Payone, PayPal, Peakwork, Sabre,
schauinsland-reisen, solamento, Speech Al, Stadt und Land Reisen, Sunny Cars, taa travel
agency accounting, ta.ts, team neusta, traffics, TraSo, travelbasys, Travel Data &
Analytics (TDA), Travelport, Travel Token Marketplace, TripPika, TURESPANA, ViralSpoon,
Voyage Privé, We Love Holidays Deutschland, weg.de, WIIF, Wirelane, worcay, Worldpay,
WorldTransfer, Xamine und ZAUBAR.

Geschaftsstelle:

Verband Internet Reisevertrieb e.V., Leonhardsweg 2, D-82008 Unterhaching, Tel.: 089-
453574370, E-Mail: presse@v-i-r.de oder info@v-i-r.de, Internet www.v-i-r.de
Pressemeldungen im Internet: Die aktuellen Pressemeldungen stehen im Internet unter
www.v-i-r.de im Bereich “Presse” zum Download zur Verfligung. Ebenfalls ist die
Aufnahme in den Presseverteiler moglich. Nutzen Sie auch unseren Service und
abonnieren Sie den VIR im RSS-Feed.
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