
 
Sommer-Bilanz 2025: Trotz steigender Preise wächst der deutsche 
Reisemarkt weiter  

München, 01. Dezember 2025 – Der deutsche Reisemarkt setzt seinen 
Wachstumskurs auch im Sommer 2025 fort. Der Verband Internet Reisevertrieb e. V. 
(VIR) hat gemeinsam mit Travel Data + Analytics GmbH (TDA) die Buchungsdaten der 
Saison ausgewertet. Das Ergebnis ist positiv: Die Nachfrage deutscher UrlauberInnen 
bleibt bemerkenswert robust. 

Die Reiseveranstalter verzeichneten im Sommer 2025 ein Umsatzplus von sechs Prozent 
gegenüber dem Vorjahr. Gleichzeitig stieg die Zahl der Buchenden eher moderat um ein 
Prozent. Daraus lässt sich ableiten, dass sich die Umsatzsteigerung aus den 
Preissteigerungen ergab, was Director Business Development der TDA, Roland Gaßner, 
bestätigt: „Wir sehen, dass der Preis der wesentliche Treiber des Marktwachstums 
bleibt. Sowohl der Preis pro Person, als auch der Preis pro Nacht haben sich um mehr als 
fünf Prozent im Vergleich zum Vorjahr erhöht.“ 

Ein Unterschied gegenüber dem Gesamtmarkt zeigt sich in der Steigerung der Online 
Travel Agencies (OTAs): sie erreichten einen Umsatzanstieg von 14 % in der 
Sommersaison 2025 gegenüber 2024. Darüber hinaus verzeichnete die Anzahl der 
Buchenden, die ihre Reise über diese digitalen Plattformen abschlossen, einen Zuwachs 
um beachtliche 7,5 %. Gleichzeitig verlängerte sich die durchschnittliche 
Aufenthaltsdauer leicht von acht auf 8,1 Tage. Die anhaltend hohe Nachfrage und die 
stetig wachsende Nutzung digitaler Buchungswege unterstreichen die zunehmende 
Bedeutung von OTAs im Markt. Sie tragen dazu bei, dass der Markt insgesamt wächst 
und sich stabil entwickelt. 

So konnten auch die meisten Destinationen innerhalb des OTA-Markts einen Anstieg 
verzeichnen: Im Ländervergleich hat die Türkei dank einer starken Last-Minute-
Nachfrage ihre Sommersaison ins Plus gedreht. Dadurch erreichte das Urlaubsziel 15 % 
mehr Umsatz bei einem Gästezulauf von 10 % gegenüber dem Vorjahr. Auch 
Griechenland bleibt ein beliebtes Reiseziel und steigert mit fast identischen Werten 
sowohl die Zahl der Reisenden als auch den Umsatz. Fernreiseziele im südlichen Afrika, 
im Indischen Ozean und im Asien-Pazifikraum gehören ebenfalls zu den gefragten 
Destinationen in diesem Sommer und legten einen zweistelligen Umsatzgewinn hin. 

„Wir sehen eine erstaunliche Resilienz“, betont VIR Vorstand Michael Buller. „Trotz 
steigender Preise wächst die Anzahl der Reisenden weiter. Viele Deutsche wollen auf 
ihren Urlaub nicht verzichten.“   
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Über den VIR:  

Der Verband Internet Reisevertrieb e.V. (VIR) ist seit über 20 Jahren die zentrale Stimme 
der digitalen Touristik in Deutschland. Seine mehr als 90 Mitgliedsunternehmen zählen 
zu den führenden Akteuren des digitalen Reisevertriebs – darunter etablierte Online-
Reiseportale, Reiseveranstalter, Technologieanbieter und innovative Start-ups. Laut den 
FUR-Zahlen wurde 2024 bei 74 % der Reisen ab einer Übernachtung mindestens eine 
Reiseleistung digital gebucht. Der VIR vertritt die Interessen der Branche gegenüber 
Politik, Medien und VerbraucherInnen, fördert Innovationen und Nachwuchs und 
sensibilisiert die Touristik für die Zukunftsthemen der Digitalisierung. 

VIR-Mitglieder sind:  

1-CP, A3M, ACCON-RVS, adigi, AERTiCKET, Allianz Travel, Amadeus Germany, Berge & 
Meer, audio solutions, Bewotec, Booking.com, .BOSYS, BPCS Consulting Services, 
CampNerd, CFM, Chain4Travel, DERTOUR Group, EC Travel, elysium, ERGO 
Reiseversicherung, Europ Assistance, Evaneos, expipoint, Expedia Group, fanz, 
FerienDiscounter, Flyla, For You Travel, GIATA, GOVOYAGE, Hamburg Tourismus, 
HanseMerkur, HolidayCheck, holidayheroes, holidays2market, honeepot, HRS, Invia 
Group, Involatus Carrier Consulting, journaway, Juvigo, LEGOLAND Holidays, 
Mastercard, Midoco Group, NewTravel, Nomady, OBS OnlineBuchungsService, 
onlinejungle.camp, OPINSTAR, Passolution, Payone, PayPal, Peakwork, Sabre, 
schauinsland-reisen, solamento, Stadt und Land Reisen, Sunny Cars, taa travel agency 
accounting, ta.ts, team neusta, traffics, TraSo, travelbasys, Travel Data & Analytics (TDA), 
Travelport, TripPika, TURESPAÑA, ViralSpoon, vJourney, Voyage Privé, We Love Holidays 
Deutschland, weg.de, WIIF, Wirelane, worcay, Worldpay, WorldTransfer, Xamine und 
ZAUBAR. 

Geschäftsstelle:  
Verband Internet Reisevertrieb e.V., Leonhardsweg 2, D-82008 Unterhaching, Tel.: 089-
453574370, E-Mail: presse@v-i-r.de oder info@v-i-r.de, Internet www.v-i-r.de 

Pressemeldungen im Internet: Die aktuellen Pressemeldungen stehen im Internet unter 
www.v-i-r.de im Bereich “Presse” zum Download zur Verfügung. Ebenfalls ist die 
Aufnahme in den Presseverteiler möglich. Nutzen Sie auch unseren Service und 
abonnieren Sie den VIR im RSS-Feed. 
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