
"Eines Tages wirst    
  Du aufwachen und   
   keine Zeit mehr 
haben für die  
    Dinge, die Du  
immer wolltest.  
        Tu sie jetzt."

   Paulo Coelho



Der VIR ist ein starker Verband  

mit starken Mitgliedern –  

denn nur im gemeinsamen Dialog können wir die  

Digital-Touristik voranbringen. 
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WER WIR SIND

Wir – der Verband Internet Reisevertrieb e.V. (VIR) – sind der Interessenverband der 
deutschen Digital-Touristik und vertreten diese in der Öffentlichkeit.

Dabei sind wir nicht nur Ansprechpartner für die Branche, sondern auch für  
Verbraucher, Medien und Politik. 

Uns hat sich eine Vielzahl der wichtigsten Marktteilnehmer als Mitglieder angeschlossen. 
Aufgeteilt sind sie in die Cluster OTA, Supplier & Tour Operator, Service- und Travel 
Technology Provider sowie Start-ups. Wir treiben Neuentwicklungen voran und 
sensibilisieren die Touristik für wichtige Trends und Themen.

Zudem beobachten wir den Markt sowie die Medienberichterstattungen und engagieren 
uns in der öffentlichen und politischen Debatte rund um gesetzliche Entwicklungen 
im Tourismus und E-Commerce. Des Weiteren fördern wir sowohl den Nachwuchs an 
Hochschulen als auch junge Unternehmen, um Innovationen in die Branche zu tragen.
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PRÄSIDIUM VORSTAND

MITGLIEDER
(CLUSTER) EXPERTEN-BEIRAT
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GESCHÄFTSSTELLE

STRUKTUR



Lara Hass 
Senior Project Manager

Annette Krause 
Project Manager

Michael Buller
Vorstand

Wir sind

für Sie da:
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EXPERTEN-BEIRAT

Thomas Wilde
Geschäftsführender Gesellschafter  
Wilde & Partner Communications

Beirat für den Bereich PR

Prof. Dr. Hans-Josef Vogel
BEITEN BURKHARDT  

Rechtsanwaltsgesellschaft mbH
Beirat für den Bereich Rechtliches

Dr. Dominik Rossmann 
Geschäftsführer  

Ulysses-Web Tourismus GbR
Beirat für den Bereich  
Forschung & Studien

bestehend aus sechs Industrieexperten, unterstützt den VIR und seine Mitglieder in 
verschiedenen Fachgebieten.

Boris Raoul
CEO Invia Group Germany

Beirat für den Bereich  
Mitglieder

Michael Faber
Berater & Geschäftsführer  
Touristik Tourismuszukunft

Beirat für Social Media

Thomas Helbing
Vorstand  

Ray Sono AG
Beirat für den Bereich Technologie 
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PRÄSIDIUM

Michael Sattel 
Direktor Business Operations 
ppa. weg.de (COMVEL GmbH)

2. Vorsitzender

ONLINE TRAVEL  
AGENCIES

Gereon Krahn
Bereichsleiter Eigenvertrieb  

Berge & Meer 
1. Vorsitzender

Solveig Mayer
Regional Manager Government 
and Corporate Affairs Germany/

DACH and Northern Europe , 
Expedia Group

1. Vorsitzende

SUPPLIER &  
TOUR OPERATOR

Matthias Lange
Geschäftsführer  

DER Touristik Online
2. Vorsitzender

Jörg Hauschild
Geschäftsführer Midoco GmbH

2. Vorsitzender

Nicole Zapp
Manager Account Management 
– Commercial Online Segment 

DEATCH Amadeus
1. Vorsitzende

SERVICE & TRAVEL  
TECHNOLOGY  

PROVIDER
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Mitglieder Verband Internet Reisevertieb e.V. | Stand Februar 2020

OTA SUPPLIER & TOUR OPERATOR
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SERVICE & TRAVEL TECHNOLOGY PROVIDER START-UP
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accessibility 
concepts
in tourism



UNSERE ZIELE FÜR DIE 
DIGITALE TOURISTIK
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5 Zukunftsweisende politische 
Rahmenbedingungen

5 Stärkung des Vertrauens und 
Ansehens der Digital-Touristik

5 Nachwuchsförderung 

5 Innovations- & Gründerförderung 
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MILESTONES

 5 2. November 2004  
wird der VIR von ebookers.de, expedia.de, opodo.de, travel24.com,  
lastminute.com, ferien.de und hinundweg.com gegründet

 5 2006 
erste Ausgabe der Marktforschungspublikation  
VIR Daten & Fakten zum Online-Reisemarkt

 5 2008 
Premiere des VIR Innovationswettbewerb „Sprungbrett“  
zur Förderung von neuen Geschäftsideen in der Touristik 

 5 2009 
Michael Buller wird Vorstand des Verbandes

 5 2010 
Premiere des Branchenevents VIR Online Innovationstage

 5 2010 
Entwicklung des Code of Conduct für kundenfreundliches Online-Marketing 
zusammen mit dem DRV

 5 2013 
die Nachwuchsinitiative „VIR Search4Talents“ wird ins Leben gerufen
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 5 2014 
an seinem 10-jährigen Bestehen zählt der Verband neun Vollmitglieder  
und 36 Förderer 

Michael Buller wird Beirat im Tourismusausschuss des Bundesministeriums  
für Wirtschaft und Energie

 5 2016 
Start des Eventformats „TIC & VIR Travel Start-up Nights“ zur Förderung  
der Verknüpfung von Start-ups und Branche

 5 2017 
der VIR beschließt, seine Verbandsstruktur zu öffnen. Die Ausrichtung wird auf 
die Digital-Touristik ausgeweitet und die zwischen Voll- und Fördermitgliedern 
differenzierenden Mitgliedsstrukturen werden gelöst. Erstmalig können nun auch 
Start-ups Mitglied werden

 5 2018 
erste vom VIR initiierte Delegationsreise der Touristik nach China 

 5 2019 
erster vom VIR initiierter Gemeinschaftsstand der Deutschen Touristik auf der ITB 
China 2019. Erste Travel Start-up Tour in Berlin, initiiert von VIR & FVW

 5 2020 
Erste vom VIR initiierte Delegationsreise der Touristik nach Israel
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WAS WIR FÜR SIE TUN

 5 Netzwerk-Plattform: Der VIR ist ein Forum für den Erfahrungsaustausch und die 
Vernetzung mit den Mitgliedern und der Branche. Unsere internen Veranstaltungen 
bieten Ihnen stets eine entspannte Atmosphäre zum Networking. Wir bringen Sie mit 
potentiellen Geschäftspartnern zusammen. 

 5 Information: Wir informieren Sie über aktuelle Entwicklungen, die für Ihr Unternehmen 
und/oder die Branche relevant sind. Des Weiteren gehen wir individuell auf Ihre Themen 
ein – unser Expertenbeirat unterstützt uns dabei  in verschiedenen Fachrichtungen. 

 5 Branchenvertretung: Wir setzen uns für die Interessen unserer Mitglieder ein, wenn 
es um branchenaktuelle Themen geht. Ganz gleich, ob im Bereich Produkt, Rechtliches 
oder Presse – wir vermitteln, beraten und informieren. 

 5 Medien-Vertretung: Wir sind Ansprechpartner für Medien rund um Themen der  
Digital-Touristik. Unser Anliegen ist es, ein positives Ansehen der digitalen Reisebranche 
zu vermitteln und Vertrauen in die VIR Mitglieder zu schaffen. 

 5 Politische Vertretung: Der VIR Vorstand vertritt die politischen Interessen der Branche 
unter anderem beim Ausschuss für Tourismus des Bundesministeriums für Wirtschaft 
und Energie. Zu EU-politischen Entscheidungen tauschen wir uns mit ETTSA aus. 
Darüber hinaus engagieren wir uns stets bei aktuellen politischen Themen.
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 5 Juristisches: Wir informieren Sie fortwährend über aktuelle juristische Entwicklungen, 
die sich auf die Touristik auswirken. Durch die enge Zusammenarbeit mit der Kanzlei 
BEITEN BURKHARDT geben wir auch konkrete Handlungsempfehlungen ab oder 
organisieren Workshops. 

 5 Marktforschung: Der VIR initiiert regelmäßig Marktforschungsstudien rund um die 
Deutsche Touristik. Jährlich publizieren wir die Broschüre „VIR Daten & Fakten zum 
Online-Reisemarkt“, welche Kennzahlen zum Buchungs- und Reiseverhalten der 
Deutschenurlauber aufführt.  Unterjährig informieren wir unsere Mitglieder durch 
diverse wöchentliche sowie monatliche Reports über die Marktentwicklungen und 
Trends. Insgesamt beläuft sich der Wert der Studien auf 75.000€ .

 5 Innovationsförderung: Kein Fortschritt ohne Innovation. Wir informieren und 
inspirieren, indem wir Sie auf neue Produkte und Geschäftsmodelle aufmerksam 
machen. Mit den VIR Online Innovationstagen in Verbindung mit dem 
Innovationswettbewerb „Sprungbrett“ bieten wir Ihnen jährlich einen einzigartigen 
Event rund um das Thema Innovation. Unterjährig bieten die TIC & VIR Travel Start-
up Nights die Möglichkeit, den Kontakt zu Start-ups der Branche zu knüpfen. Zudem 
besteht ein direkter Zugang zu den Start-up Mitgliedern des VIR. 

 5 Nachwuchsförderung: Wir arbeiten im Rahmen unserer „Search4Talents“ Initiative 
eng mit Hochschulen zusammen, um junge, motivierte Nachwuchskräfte für die 
Digital-Touristik zu begeistern. Dazu gehören neben Touren zu ausgewählten 
Touristikunternehmen auf der ITB Berlin für Studenten ebenso ein Blog mit 
Stellenanzeigen für Tourismusstudenten sowie regelmäßige Bustouren zu potenziellen 
Arbeitgebern. 
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DER BRANCHENEVENT FÜR DIE 
DIGITAL-TOURISTIK

5 Rund 300 Geschäftsführer und Entscheidungsträger der Reiseindustrie 

5 Spannende Vorträge und Diskussionsrunden zum Thema Innovation

5 Innovationswettbewerb „Sprungbrett“ für Start-ups



Sprungbrett
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TIC & VIR TRAVEL 
START-UP NIGHTS
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TIC & VIR TRAVEL 
START-UP NIGHTS

VIR DELEGATIONSREISE CHINA 
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VIR-AUSTAUSCHMEETINGS 
EXKLUSIV FÜR MITGLIEDER

5 2 Austauschmeetings pro Jahr für VIR Mitglieder 

5 Variierendes Tagungsprogramm mit Vorträgen zum Beispiel 
aus den Bereichen Marktforschung oder Juristisches 

5 Rahmenprogramm und Networking in entspannter Atmosphäre
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VIR DATEN & FAKTEN –
MARKTFORSCHUNG FÜR DIE 

DIGITAL-TOURISTIK
5 Jährlich erscheinende Publikation für Mitglieder, Journalisten und 

Entscheidungsträger der Branche

5 Neueste Marktdaten zum deutschen Urlaubsreisenden und dem 
Reisemarkt 

5 Enthält Informationen über die VIR-Mitglieder

Eckdaten der Urlaubsnachfrage
Basis: Urlaubsreisen 5+ Tage, Jan. bis Dez der deutschsprachigen Wohnbevölkerung ab 14 Jahre; Kurzurlaubsreisen 2-4 Tage, Nov. bis Okt. der deutschsprachigen Wohnbevölkerung 

im Alter *14-75 Jahre bzw. **14-70 Jahre) • Quelle: Reiseanalyse 2019, FUR

Urlaubsreisen (ab 5+ Tage Dauer)

Jahr Urlaubsreisende Urlaubsreisen 
pro Person Urlaubsreisen Ausgaben

pro Person Umsatz

2018 55,0 Mio. 1,27 70,1 Mio. € 1.017 € 71,2 Mrd.

2017 54,1 Mio. 1,29 69,6 Mio. € 1.045 € 72,7 Mrd.

Kurzurlaubsreisen (2-4 Tage)

Jahr Kurzurlaubs-
reisende

Kurzurlaubsreisen 
pro Person

Kurzurlaubs-
reisen

Ausgaben
pro Person Umsatz

2018* 35,4 Mio. 2,49 88,0 Mio. € 268 € 23,6 Mrd.

2018** 33,4 Mio. 2,51 84,0 Mio. € 268 € 22,5 Mrd.

2017** 34,3 Mio. 2,39 82,1 Mio. € 268 € 22,0 Mrd.

Im letzten Jahr unternahmen die Deutschen gut 70 Mio. Urlaubsreisen (5 Tage und länger) und 88 Mio. Kurzurlaubsreisen 
(2 bis 4 Tage Dauer). Für Urlaubsreisen gaben sie dabei insgesamt gut € 71 Mrd. aus, für Kurzurlaubsreisen knapp € 24 Mrd. 

URLAUBSNACHFRAGEVOLUMEN 
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Internetzugang 2009 und 2019 im Detail
Basis: deutschsprachige Bevölkerung 14+ Jahre; 2009 nur Deutsche · Quelle: Reiseanalyse 2009 und 2019, FUR

Alle Teilgruppen wachsen, die „Nachzügler“ am stärksten (ältere Menschen, Personen mit geringerem Einkommen, Personen mit 
geringerer Schulbildung).

Jan. 2009 Jan. 2019

Angaben in % 
Alter  HHN-Einkommen 

pro Monat 
Schulbildung 
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Entwicklung 2009 2019 

Urlaubsreisedauer 1983 bis 2018
Basis: Alle Haupturlaubsreisen bzw. zusätzliche Urlaubsreisen (ab 5 Tage Dauer) der Deutschen 14+ Jahre · Quelle: Reiseanalyse 1983 bis 2019, FUR

In den letzten zehn Jahren hat sich die durchschnittliche Urlaubsreisedauer bei Haupturlaubsreisen und zusätzlichen  
Urlaubsreisen kaum verändert. Die durchschnittliche Urlaubsreisedauer bezogen auf alle Urlaubsreisen der Deutschen 
2018 betrug 12,1 Tage und ist damit im Vergleich zu den Vorjahren weitestgehend unverändert geblieben.

Durchschnittliche Dauer in Tagen 

Haupturlaubsreisen 
zusätzliche Urlaubsreisen 
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Urlaubsreiseintensität 1954 bis 2018
Basis: deutschsprachige Bevölkerung 14+ Jahre, bis 1990 nur alte Bundesländer; bis 2009 nur Deutsche

Quelle: Reiseanalyse 1970 bis 2019, FUR; 1954-1969: Diverse Studien

2018 unternahmen gut 78% der Bevölkerung in Deutschland mindestens eine Urlaubsreise von fünf Tagen oder länger. Seit Mitte der 
1990er Jahre liegt die Urlaubsreiseintensität recht stabil auf dem hohen Niveau von etwa drei Viertel der Bevölkerung.

0 

20% 

40% 

60% 

80% 

100% 

1955 
1960 

1965 
1970 

1975 
1980 

1985 
1990 

1995 
2000 

2005 
2010 

2015 2018

Gleitender
Zehnjahres-
Durchschnitt

Stabilität

ab
 2

01
0:

 in
kl

. A
us

lä
nd

er

W
ie

de
rv

er
ei

ni
gu

ng

2018
78,1%

URLAUBSNACHFRAGEVOLUMEN

17DATEN & FAKTEN 2019

21



GESTALTEN SIE 
ALS MITGLIED  

MIT UNS  
DIE ZUKUNFT DER  

DIGITAL-TOURISTIK
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VIR MITGLIEDSCHAFT

 5 Mitglieder können juristische Personen und nicht rechtsfähige Gesellschaften des 
Privatrechts werden, die in oder für die digitale Tourismuswirtschaft arbeiten. 
Sie müssen sich mit den Zielen des Vereins identifizieren und diese fördern. Die 
Mitglieder des VIR ordnen sich in vier Cluster: OTA, Supplier und Tour Operator, 
Service und Travel Technology Provider sowie Start-ups. 

 5 Jedes Mitglied des Vereins wird zugleich Mitglied eines Clusters. Die Interessen 
jedes Clusters (ausgenommen des Clusters Start-up) werden durch einen von den 
Mitgliedern gewählten Vorsitzenden sowie einen Stellvertreter im Präsidium des 
VIR vertreten. Das Präsidium leitet gemeinsam mit dem Vorstand die Geschicke des 
Verbandes. 

 5 Der Mitgliedsbeitrag beträgt für die Cluster Supplier und Tour Operator sowie Service 
- und Travel Technology Provider 5.000€ jährlich. 

 5 Für den Cluster OTA ist der Mitgliedsbeitrag abhängig vom vermittelten Umsatz und 
startet bei 5.000€.

 5 Für alle Cluster ausgenommen der Start-ups fällt eine einmalige Aufnahmegebühr 
von 2.000€ an. 

 5 Start-ups zahlen einen Jahresbeitrag von 200€. Als Start-up gelten Unternehmen,  
die nicht länger als drei Jahre auf dem Markt sind.

Die vollständigen Informationen zur Mitgliedschaft 
finden Sie in der Satzung auf unserer Website:  

  www.v-i-r.de/satzung/
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Telefon: 0049-(0)89-610 667 29Telefon: 0049-(0)89-610 667 29Telefon: 0049-(0)89-610 667 29
E-Mail: info@v-i-r.deE-Mail: info@v-i-r.deE-Mail: info@v-i-r.de
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